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Profissionais experientes do mercado contam
COMo superaram a fronteira do off-line e se
integraram também ao ambiente digital

Por Vanessa Domlngues
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ladimidada on maeassidacda

“Entrei no mundo digital por volta de 1995,
quando a web ndo era nem 1.0; era no maxi-
mo 0.1, brinca Bob Wollheim, socio-funda-
dor da Sixpix e CEO da Appies. “Numa visita
aos Estados Unidos, vi a internet. Foi uma
oportunidade que passou na minha frente
e eu mergulhei de cabeca. Fechei a empre-
sa anterior e comecei a trabalhar com isso.
A melhor coisa que fiz na vida! Foi paixao,
mais que isso, amor ao primeiro clique”,
conta Wollheim, hoje com 49 anos.
Afinidade com a web também motivou
Leonardo Oliveira, 33 anos, diretor de pro-
dugdo digital da Africa, a aderir ao uni-
verso “on”. Em 1996, quando deu inicio a
graduagdao em Publicidade e Propaganda,
direcionou toda sua pesquisa e produgao
académica para assuntos relacionados a
internet, e nao mexeu mais no leme. “No
meu primeiro estagio, vi que o site da agén-
cia estava abandonado. Propus ao diretor
de criagao, e dono, que investisse na mi-
nha capacitacdo, com cursos de progra-

« magdo HTML e produgao de websites. Em

retorno, eu ficaria responsavel pela gestao
eatualizacdo do site da empresa”, diz. Sim,
o chefe topou e deu no que deu. “Nem hou-

ve adaptacio; o aprendizado é constante e
ininterrupto”, adiciona.

Com Sandro Rosa, 36 anos, diretor de
criacdo digital da Almap, as necessidades
no “off”, mais especificamente nos pon-
tos de venda, levaram a conexao. “Ha sete
anos, ainda na DM9, eu me aproximei da
area digital para aprender sobre tecnologia,
softwares e, assim, lornar os pontos de ven-
da novamente empolgantes para clientes
e consumidores, A partir dai, passamos a
produzir outdoors com movimento, painéis
digitais e muito mais", recorda Rosa. E com-
pleta: “Ouando ha interesse no que se faz,
a adaptacio acontece naturalmente, E como
andar de bicicleta: no inicio é dificil, mas
basta pegar confianga para nem notar a au-
séncia das rodinhas”.

D muRde qua ads & dalas, Sard?

Por opgao ou falta dela, aos profissionais da co-
municacao so resta assumir seu novo estado ci-
vil: online. “0u a pessoa entende do digital ou
morre”, fala, em tom descontraido, Fernanda
Flandoli, 42 anos, vice-presidente de estraté-
gia da Redel06. Amiga do peito da tecnologia
desde sempre, Fernanda viu as cartas que a in-
ternet deixou a mostra e fez as jogadas sem ble-
fe. “A vida fica uma delicia com as plataformas
digitais. Quem dera no passado eu tivesse tido
acesso a tudo o que meus trés filhos desfrutam
hoje. Havia, na época, seis, sete canais abertos.
Durante muito tempo, trabalhdvamos restritos
aisso. Agora é bem diferente. As possibilidades
sdoinfinitas”, comenta. Mas o digital ndo revo-
lucionou apenas sua carreira... “Foi nesse meio

relacionar com as pessoas. O Facebook trouxe
de volta muitos que, um dia, passaram pela
minha vida. Restabelecer esses contatos me
fez retomar o passado e os acontecimentos
gue me definiram. Essas pontes de relaciona-
mento estao me permitindo ampliar a manei-
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Leonardo Oliveira, diretor de producao
digital da Africa
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que conheci meu marido e ganhei meus trés
filhos: a mais velha tem 11 anos e os gémeos,
10", revela.

Leonardo Oliveira, da Africa, também nao
hesita em destacar as transformagoes profis-
sional e pessoal advindas com a web. “A revo-
lucao digital mudou o modo como lancamos
e consumimos produtos, servicos e informa-
¢oes. E acredito que estamos 56 no comego.
Sou um entusiasta do digital e de tudo o que
ele nos proporciona. Alterei meus habitos de
comprar, de ler, de ouvir misica e até de me

ra cOmMo Vejo as novas perspectivas e oportu-
nidades”, afirma.

Seguindo a linha de raciocinio de Oliveira,
Bob Wollheim também acredita que o onli-
ne mudou tudo. “Eu me encontrei no caos do
digital, na liberdade oferecida e nas enormes
janelas que se abrem. Acho fascinante fazer
parte dessa incrivel era de transformacao da ci-
vilizagdo. Fui longe, mas penso mesmo que os
impactos do digital serdo muito maiores do que
imaginamos - e para melhor”, como ressalta o
CEO da Appies.

gitanza jN

Nio é segredo que os jovens, aqueles da ge-
ragao Y, tém mais intimidade com a internet
e seus derivados (até porque nao viveram
no tempo em que trabalhos escolares eram
feitos .com informagbes colhidas nas enci-
clopédias ou mensagens de amor e amizade
chegavam via correio nao eletrénico), mas s6
fica analégico quem quer, na opinido de Mo-
acyr Netto, 34 anos, diretor de criacdo e inte-
gracao da DM9. “E preciso enxergar o digital
como parte da vida. A melhor maneira de
aprender as possibilidades do Foursquare,
por exemplo, ndo é estudando a teoria, mas
fazendo os check-ins. E como uma relacio
a dois: a intimidade vem da convivéncia. O
complicado é forcar uma aproximacg@o sem
conhecer de verdade o outro lado”, sustenta.

llavagua com madarazde

Fernanda Flandoli, vice-presidente da Rede106

“Conhego diversas pessoas experientes que
curtem e entendem mais o mundo geek que
vérios meninos por ai. Nao é s6 uma questio
de gadgets, mas sim de mindset”, adiciona.

Fernanda Flandoli, da Redel106, concorda
que os mais velhos podem, digamos, correr
atras do prejuizo, mas faz um desabafo que
soa como alerta: A impressdo que tenho éde
quie eles nao estdo a fim. Existe um apego ao
que é conhecido, familiar.” “Dentre as gera-
goes passadas, fica a sensagao de que se co-
nectam apenas aqueles que gostam muito do
meio digital ou se interessam realmente por
ele”, complementa Sandro Rosa, da Almap.
“De gualquer maneira, costumo dizer que
nao se trata de hardware, mas de software!”,
sintetiza Bob Wollheim.

it

Ossos do oficio ou puro lazer, Leonardo Oliveira, diretor de producao digital da Africa, admite;
carrega para cima e para baixo todos os devices aos quais tem direito, ou seja, fica 24 horas por
dia online: “Eu durmo, mas minha presenca digital esta la, sempre disponivel” Contexto esse
que apogquenta Moacyr Netto. “Eu ainda tenho dificuldade de gestao do tempo. O digital é uma
areia movedica de possibilidades: quanto mais vocé mexe, mais se aprofunda e mergulha nele.
Sao muitos blogs, redes, matérias, videos, artigos... Se vocé nio se policia, acaba passando mui-
to tempo por la, e esquecendo a vida 14 fora, que é tao real quanto a digital”, pondera o diretor
de criagdo e integragio na DM9.

As redes. Como ja citou Netto, elas sdo especializadas em furto de minutos ou horas... Quan-
do compromissos profissionais e pessoais entram em choque com a urgéncia de tomar conheci-
mento do que se passa nas midias sociais e ainda interagir com seus agentes, o amarelo piscan-

te deve acender no painel de bordo, argumenta Wollheim.

Intarnat calw

Num contexto em que noticias ou posts ou
tweets nascem com data de validade a ex-
pirar em cerca de cinco horas, parece invi-
avel, ou até impossivel, ficar “off” — ainda
mais para quem lida diretamente com o
mundo digital. Pablo Ramo, 31 anos, socio-
diretor da underDOGS é categérico: “E prati-
camente impossivel ficar desconectado por
um dia inteiro. 56 tem um momento em que
consigo me desligar: quando estou pescan-
do”, diverte-se. Oliveira diz que conseguiria
vencer o desafio, mas complementa: “Ob-
viamente, isso precisaria ser planejado: to-
das as demandas teriam de ser predefinidas
e as tarefas delegadas”,

Moacyr Netto confessa: “Puxa, eu ficaria
me cogando para saber o que estd aconte-
cendo no mundo - no meu munda! S6 nas
férias, quem sabe, e com sol, porque se cho-
ver...”, diz aos risos. “Um dia, ouvi o tele-
fone tocar, mas, ao ‘atender’, estava mudo.
Olhei o aparelho e percebi que segurava o

Foto: Dnulipicia

Marcelo Cuellar, headhunter da
Michael Page

Varias garagdas, uma & raalidada

Como analisa Leonardo Oliveira, a classifica-
¢ao das geracdes X, Y, Z e outras tantas que
estao por vir “mais atende a propdsitos comer-
ciais do que antropologicos ou académicos”,
“0s mais novos se adaptam a revolucio tec-
noldgica com facilidade, pois ndo conheceram
nada anterior. Porém, os mais velhos, com a
postura e dedicagdo corretas, continuam fa-
zendo parte do jogo e podem ser produtivos
nesse novo contexto de negocios.”

Segundo Marcelo Cuellar, headhunter da Mi-
chael Page, empresa especializada em recruta-
mento, ha espago para todos os profissionais,
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controle remoto da minha TV. Foi hilario!
Esse episddio representa um pouco o quan-
to o celular esta presente em nossas vidas”,
compartilha o criativo da DM9.

Outra historia interessante conta Fer-
nanda, da Rede106. Em Londres, teve seu
BlackBerry furtado, mas diz que sobrevi-
veu sem ele por uma semana. E como ela
fazia para checar seus e-mails? “Ei, espere
ai: falei do BlackBerry, ndo do iPhone, do
iPad...”, responde, bem-humorada,

e por uma simples razdo: complementaridade.
“Cada um tem seus pontos fortes e pontos fra-
cos. O fundamental é levar a maxima dé que
ninguém sabe de tudo: nem o estagiario, nem o
diretor. Além disso, conteido serd sempre mais
importante que o meio. Naoimporta se a informa-
¢ao veio pelo papel ou pelo iPad; importa como
chegou e quem transmitiu”, sustenta o executivo.
Como filosofa Moacyr Netto, “estamos terminan-
do uma fase de transicao, em que a vida digital
passara a se chamar apenas vida”.
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Sandro Rosa, diretor de criagdo
digital da Almap
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